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1. POSITIONIERUNG 
Vision
Die Gemeinden, Unternehmen, Tourismus- und Kulturbetriebe des 
Zürcher Unterlands denken und handeln regional. Sie sind sich ihrer 
Identität als «Zürcher Unterländer» bewusst, entwickeln die Region 
proaktiv und themenspezifisch weiter und profitieren dabei von 
deren positiver Entwicklung. 



1. POSITIONIERUNG 
Mission
Der Verein Standort Zürcher Unterland ist überkommunal aktiv und 
schafft Synergien in der Region. Er macht regionale Themen 
sichtbar, veranstaltet dazu Anlässe und initiiert standortfördernde 
Projekte. Er steigert die Bekanntheit der Standortvorteile innerhalb 
sowie ausserhalb der Region. 



2. STRATEGIE
• Basisarbeit und Vernetzung

• Führt eine regionale Koordinations- und Anlaufstelle für Themen in den Bereichen 
Wirtschaft, Tourismus und Kultur

• Vermittelt Informationen rund um regional relevante Themen und vernetzt die  
Anspruchsgruppen aktiv

• Pflegt den regelmässigen Austausch mit und unter den Gemeinden
• Stimmt sich mit Partnern ab und entwickelt Kooperationen weiter

• Fokusthemen über alle Bereiche
• Richtet sich thematisch aus und fokussiert sich inhaltlich auf das ausgewählte Thema für 

jeweils zwei Jahre
• Berücksichtigt Fokusthema bei allen Massnahmen (u.a. Anlässe)

• Die Region aktiv weiterentwickeln 
• Führt eine regionale Projektagenda und priorisiert dieselbe
• Unterstützt bei der Umsetzung und stellt die Finanzierung spezifischer Projekte sicher
• Entwickelt eine regionale Identität und stärkt die Bekanntheit innerhalb wie ausserhalb 

der Region 



3. ZIELE
• Transparenz

• Die Gemeinden, Unternehmen und die Bevölkerung erkennen den Nutzen der standortbezogenen 
Informationen in den Bereichen Wirtschaft, Tourismus und Kultur.

• Kommunikation
• Die Tätigkeiten von StaZU sind ihren Mitgliedern bekannt.
• Die Geschäftsstelle stellt den regelmässigen Wissenstransfer in der Region sicher.

• Strategische Kooperationen
• Relevante strategische Kooperationen auf regionaler wie überregionaler Ebene sind ausgebaut und 

etabliert.

• Projekte und Anlässe
• Standortfördernde Entwicklungsprojekte sind etabliert.
• Die Akteure (Gemeinden und Unternehmen) der Region nutzen die StaZU-Veranstaltungen um das 

Zürcher Unterland aktiv weiterzuentwickeln.



4. FOKUSTHEMA
PRODUKTION (2020–2022)

Anwendung Wirtschaft
• Relevante Firmen: Bucher Industries, Vetropack, Mageba, Kyburz, 

Dormakaba, Hemro, Streng Plastic usw.
• Wirtschaftsforum: Am Wirtschaftsforum werden Themen der 

produzierenden Industrie adressiert. Beispielsweise: 
Internationalisierung bezügl. Absatzmärkten, Automatisierung, 
Verlagerung der Produktion. Dazu gibt es Inputreferate und 
Seminare. Zudem werden Workshops organisiert, an denen sich die 
Firmen aktiv vernetzen. Für Kommunen wird das Thema der 
Standortvorteile der Region für produzierende Firmen diskutiert. 

Anwendung Tourismus
• Erlebnistouren zu «Produkte selber herstellen»
• Vermarktung aller lokal produzierten Produkte mittels der 

Schaffung eines Brands
Anwendung Kultur 
• Erlebnisanlässe zu «Entstehung von Kunst»
• Mediale Vermittlung dessen, wie Kulturgüter produziert werden

Im Zürcher Unterland sind viele 
mittelgrosse Produktionsbetriebe sowie 
historisch gewachsene Holding-
Gesellschaften von grossen 
Industrieunternehmen ansässig. Zudem 
hat die Region ein aktives 
produzierendes Gewerbe und eine 
Vielfalt an lokal hergestellten 
Nahrungsmitteln. Daraus wird ein 
Cluster gebildet und das Thema auch im 
Sinne von «Erlebnis» aufgenommen. Im 
Bereich Kultur wird die «Produktion» 
von Kulturgut (z.B. Theater oder 
Skulptur) als Prozess eingefügt.
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5. MASSNAHMEN 

Abbilden einer öffentlichen Liste 
von regionalen Projekten inkl. 
Status und Ansprechpersonen
• Aufnehmen von Projektideen 

und Initialisierung
• regionale Vernetzung der 

Akteure
• Anschubfinanzierung und 

Projektleitung initialisieren
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Projektidee Status

Zentrumsentwicklung Evaluation

Co-Working-Initiative Evaluation

Grossanlass in der Region 
initialisieren 

Evaluation 

Regionale App Initialisierung

… …

Ihr Projekt? An 
info@zuercherunterland.ch

Bestehende Ansätze

mailto:info@zuercherunterland.ch


5. MASSNAHMEN 

Erfassen von regional verfügbaren 
Gewerbeflächen und Bauland
• Aufsetzen auf den Vorarbeiten 

des AWA und der PZU 
• Aktive Suche und Entwicklung 

von möglichen Flächen 
• Individuelle Vermarktung dieser 

Flächen
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5. MASSNAHMEN 

Online-Shop zu regional 
hergestellten Konsumgütern
• Öffnen des bestehenden Online-

Shops für Firmen der Region 
• Erweiterung der Funktionalität
• Aktive Vermarktung der 

Produkte 
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5. MASSNAHMEN 

Regionale identitätsstiftende 
Kampagne, die der Bekanntheit 
des Unterlands dient.
• Schaffen von Wir-Gefühl 
• Aufzeigen was «geschaffen» 

wird 
• Gleichzeitig Bewerbung des 

Online-Shops zu regionalen 
Konsumgütern
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5. MASSNAHMEN 

Eintägige Wirtschaftskonferenz im 
Seminarformat, mit direktem 
Mehrwert für die Teilnehmenden:
• Themenfokussierung 
• Gezielte Ansprache spezifischer 

Branchen 
• Schaffen von Strahlkraft
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9.00 Inputreferat
Wirtschaftsvertreter

9.30 Seminar I zu Fokusthema Seminar II zu Fokusthema

12.00 Lunch und Networking

13.00 Seminar III zu 
Fokusthema

Seminar IV zu 
Fokusthema

16.00 Key-Note-Referat
Exekutivvertreter

17.00 Podiumsdiskussion mit anschliessendem Apéro



5. MASSNAHMEN 

Etablieren eines zweitägigen 
Innovations-Workshops, der 
etablierte KMU und Innovatoren 
zusammenbringt:
• Direkte Integration in Firmen-

Teams
• Ideenfindung mittels 

Kreativtechniken
• Anwenden von 

Geschäftsmodell-Entwicklung 
und Präsentationstrainings
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Samstag Sonntag

9.00 Team-Bildung und
Projektpräsentation

Input zu 
Präsentationstraining

10.00 Erarbeiten von 
Präsentationen 

11.00 Input zu 
Geschäftsmodell-

Entwicklung 

12.00 Lunch Lunch 

13.00 Arbeiten an 
Geschäftsmodellen

Abschluss-
präsentationen und 

Prämierung17.00 Zwischenpräsentation



5. TERMINPLAN  MASSNAHMEN

• Projektagenda

• Reg. Transparenz Gewerbeflächen

• Online-Shop/Regionale Produkte

• Identitäts-/Bekanntheitskampagne

• Wirtschaftsforum Zürich Nord

• Innovations-Weekend

14

2021 2022 2023 20242020

LancierungInitialisierung Betrieb

Fokusthema Produktion weiteres Fokusthema



5. ZIELE MASSNAHMEN

15

Massnahme Ziel 2020 Ziel 2022

Projektagenda Initialisiert und erste Projekte 
realisiert

vier relevante Projekte umgesetzt

Reg. Transparenz Gewerbeflächen Informationen konsolidiert und 
Tool evaluiert

Tool live und Flächen regelmässig 
aktualisiert und kommuniziert

Online-Shop/Regionale Produkte 20 regionale Produkte online, 
Absatz bei 50 Ex. p.a.

50 regionale Produkte online, 
Absatz bei 250 Ex. p.a.

Identitäts-/Bekanntheitskampagne Initiale Finanzierung und 
Durchführung mit regionaler 
Strahlkraft

Jährliche Durchführung, 
gesicherte Finanzierung mit 
überregionale Strahlkraft

Wirtschaftsforum Zürich Nord Initialisierung mit 70 
Teilnehmenden

Vollausbau mit 400 
Teilnehmenden

Innovations-Weekend Initialisierung mit 30 
Teilnehmenden

Laufender Betrieb mit 100 
Teilnehmenden



6. WEITERE MASSNAHMEN 

Wirtschaft
• Statuten anpassen
• Wirtschaftsrat gründen 
• Stakeholder-Management einführen
• Wirtschaftsnews lancieren
• Get together anpassen und fortführen
• Strategische Kooperationen auf- und 

ausbauen
Tourismus
• Buchbare Angebote ausbauen
• Tourismusbüros weiterführen

• Gästeführer ausbilden
• Newsletter weiterentwickeln
• Social Media und Medien-Arbeit 

weiterentwickeln
Kultur
• Kulturagenda betreiben 
• Projekt zu Jugendmusik evaluieren
• Projekt zu Up with People unterstützen
• Professionalisierung von 

Kulturveranstaltern unterstützen
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7. ORGANIGRAMM
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Vorstand

Wirtschaft*

Fachgruppe 
Tourismus

Kooperation

Tourismus* Kultur*

Wirtschafts-
und 

Gewerberat

Kooperation

Fachgruppe 
Kultur

Fachstelle Kultur 
Kanton Zürich

• BGVD
• WiFö Bülach
• Flughafenregion
• AZU 
• Bülacher Industrien  
weitere in Arbeit

• ZVV
• Winterthur Tourismus
weitere in Arbeit 

Geschäftsleitung

* im Vorstand vertreten



7. VORSTAND
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Rebekka 
Bernhardsgrütter
Vertreterin PZU

Marco Kurer
Gemeindepräsident 
Niederhasli

Kurt Altenburger
Gemeindepräsident 
Rafz 

Samuel Ramseyer
Präsident Gewerbe 
Niederglatt

Ruedi Menzi 
Stadtrat Bülach 

offen

Johann Reiter
CEO Vetropack 
Holding AG

Corinne Thomet
Präsidentin EHC 
Bülach

Andrea Weber
Gemeindepräsidenti
n Niederweningen

offen
Vertreter/-in Kultur 

Wahl der neuen 
Vorstandsmitglieder an der 
GV 2021



8. KOOPERATIONSPARTNER
(STAND MÄRZ 2020)

• AWA Kanton Zürich 
• PZU 
• Gemeindepräsidentenkonferenz 
• WiFö Bülach 
• Flughafenregion Zürich 
• AZU 
• Bülacher Industrien 

• BGVD
• bülachStadt
• ZVV
• Winterthur Tourismus 
• Fachstelle Kultur Kanton Zürich 
weitere befinden sich im Aufbau
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KONTAKTDATEN 

Dariush Daftarian 
Co-Geschäftsführer 
Mobile +41 76 460 31 99 
d.daftarian@zuercherunterland.ch

Standort Zürcher Unterland
Postfach 64
8180 Bülach

Zürcher Unterland – die Region für Wohnen, Freizeit und Arbeit
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